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Raqamli marketingda bozor ishtirokchilariga eksklyuziv huquq ta’siri

Zaripov Shoxboz Alijon o’g’li
Ragobatni rivojlantirish va iste’molchilarni

himoya qilish qo‘mitasi mas’ul xodimi

Annotatsiya: Ushbu magola orgali Ragamli marketingda bozor ishtirokchilariga
eksklyuziv huquq ta’siri hagida ma’lumot olishingiz mumkin bo’ladi.

Kalit so‘zlar: ragamli marketing, eksklyuziv huqug, platforma raqobati, tanlov
erkinligi, bozor ishtirokchilari, ragamli monopoliyalar, monopoliyaga qarshi kurashish

siyosati.

Ragamli marketing sharoitida eksklyuziv huquq — bu ayrim bozor ishtirokchilariga
kontent, platforma, mahsulot yoki xizmatlarni yagona asosda tagdim etish imkonini
beruvchi strategik vosita sanaladi.

Eksklyuziv huquglar yirik kompaniyalarga raqobatchilarni cheklash va o‘z ragamli
aktivlari (ilovalar, brendlar, reklamachilar) orgali foydalanuvchilarni gamrab olishda
ustunlik beradi.

O‘rganishlar davomida ma’lum bo‘lishicha, huquqiy va iqtisodiy imtiyozlar kichik
va o‘rta bozor ishtirokchilarining ragamli maydondagi imkoniyatlarini cheklashi,
ragobatni susaytirishi mumkin.

Iste’molchilar bunday holatda mahsulot va xizmatlar xilma-xilligiga emas, balki
faqat eksklyuziv tagdim etilgan variantlarga tayanishga majbur bo‘ladi, bu esa ularning
tanlov erkinligini kamaytiradi.

Xulosa shuki, bozor muvozanatini saglash uchun ragamli platformalarda
eksklyuzivlik siyosatlarini tartibga soluvchi normativ-huqugiy mexanizmlarni ishlab

chiqish dolzarb vazifa hisoblanadi.
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